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В монографии излагаются основные принципы нового метода построения мате 
матических моделей второго порядка микроэкономики, описываемые системами 
обыкновенных нелинейных дифференциальных уравнений. Основное внимание 
уде ляется рынку взаимозаменяемых товаров типа «эффективная конкуренция» и 
моно польному рынку. Для каждой модели исследуется задача устойчивости 
равновесия и дается соответствующая экономическая интерпретация полученных 
результатов.  

Книга предназначена для научных работников, аспирантов и студентов эконо 
мических специальностей, занимающихся вопросами устойчивости конкурентного 
равновесия в моделях математической экономики.  
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